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ALAPELVEK ES TIPPEK EGY MEGGYOZO ONEPAGERHEZ

Ha startup alapitdsban gondolkodsz, az 6tlet dédelgetése és csiszolgatdsa (no meg legaldbb egy el6zetes életképes-
ségvizsgdlat utdn) a kovetkezd dolog, amire varhatdan sziikséged lesz, az egy onepager.

A onepager egy nevébdl kikdvetkeztethetéen egyoldalas dokumentum, aminek célja, hogy meggy6zd vele a céged
mogé 4llé szakembereket - befektetSket, tanacsaddkat, stratégiai partnereket, vagy éppen a HSUP esetében a
kovetkezd korbe jutd otletekrdl donté szakembereket —, hogy lehet&séget adjanak neked.

Az aldbbi tanacsok segitenek, hogy mi és hogyan keriiljon bele.

ALAPELVEK:

A onepager, az pont egy oldal.

Nem kettd, nem egy és pdr sor, ami 4tlég a tuloldalra, nem is 6t, és nem is egy egyoldalasnak alcazott, 6t
oldalt egyetlen hosszu-hosszu képpé 6sszef(iz6 leped6. Egy oldal. Pont.

Ez ugyanakkor nem azt jelenti, hogy csak lefirkantasz par gondolatot, s6t. A feladat éppen az, hogy Iényegre
toréen, attekinthetéen be tudd mutatni azt a (remélhetéleg mar meglévé) sok gondolatot és elképzelést,
ami az 6tleted mogott van.

Ez nem marketing

A onepager nem a leend6 tigyfeleidnek szdl, hanem olyan szakembereknek, akik valamilyen médon hatassal
lesznek vagy lehetnek a cégedre. Potencidlis befektetéknek, mentoroknak, tandcsaddknak. Vagyis olyanok-
nak, akik jol ismerik a startup vilagot, adott esetben a piacodat is, és szamos ilyen dokumentumot lattak mar.
igy akkor is kiszurjak a linkelést, ha azt hiszed, hogy jol elrejtetted. Vagyis ne habosits. Inkébb artasz vele
magadnak, mint hasznalsz.

A konny(l befogadhatdsag jegyében példdul érdemes tartézkodni a hangzatos, de semmitmonda, reklamizi
cimektdl és szlogenektdl is. Inkabb adj olyan elnevezést az 6tletednek, amibél az értékel6k azonnal

értik, mire szamithatnak. Ha esetleg mar megtaldltad a neked nagyon tetsz6 rovid elnevezést,

akkor is tedd értelmezhet6vé. ,,Az eré ébredése”, helyett inkabb ,,Az eré ébredése - online

edzésprogram teljesen kezd6knek” format javasoljuk.

A lényeg, hogy a onepager abban segitsen, hogy megértsék, mi is a projekt, amin dolgozol, vagy
dolgozni szeretnél. Nem abban, hogy eladj szdmukra valamit. Minél inkdbb segited a
szakért6ket ebben, anndl jobbak lesznek az esélyeid.

Ne optimista legyen, hanem realista

Amit leirsz, legyen redlis. A onepager célja nem az, hogy tulzottan nyomulds,
atverGs hazaloként eladjon valamit, amit nem fogsz tudni megoldani. Még
egyszer hangsulyozzuk, ez nem egy marketing anyag. Ha minden j6l megy, egy
id6 utdn olyat is csindlnod kell majd, ez most nem az a helyzet.



Hidd el, hogy a szakembereknek fel fog t(inni, hogy nem valészin(, hogy egy év mulva a sajat (irhajéddal széllitod
majd a turistakat a holdra. Ne fuss felesleges kdroket. Ahhoz kérsz tdmogatdst, hogy elkezdhesd épiteni a sajat
bizniszed. Akkor mondd meg, hogy &llsz most, és mire jutsz, ha megkapod, amit kérsz. A tavlati tervek bemutatd-
sanak persze lehet fontos szerepe bizonyos gyorsan fejl6dé lizleti 6tletek esetében, de akkor is maradj a féldon.

Adatokra épits

Nem elég, ha tigy gondolod, hogy valami igy, vagy Ugy van a vilagban, vagy a barataid/sziileid azt mondték,
hogy tényleg sziikség lenne arra, amit kitalaltal. Ha csak lehet, tdmaszd ala szamokkal és kutatasi eredmé-
nyekkel, hogy tisztaban vagy a megcélzott piacod allapotaval, a célcsoportod valédi problémajéval és
fizet6képességével.

Ha els6 |épésként nem is tudsz sajdt piackutatdst csindlni, keress mar |étez6, elérhets adatokat, amelyek
egyértelm(ivé teszik, hogy életképes, amir6l beszélsz. A fantazidd és a megérzéseid ez esetben sajnos nem
elegendék.

A latvany fontos, de csak eszkoz

Egy j6 onepager ugy tartalmaz sok informéaciot, hogy kozben nem I6ki hanyatt a néz6t a szévegtenger.
Vagyis elsGsorban nagyon téméren és dtgondoltan kell fogalmaznod.

Szlikség lesz vizualis tamogatdsra is, de nem kell egy nap alatt grafikussd képezned magad. Az alap Office
programokban is kivaléan el&dllithaté egy pofas onepager, de szamos ingyenes és konnyen hasznélhatoé
grafikai program is rendelkezésre dll (mi példdul a Canva-t szeretjiik nagyon), ahogy letdlthet6 sablonok is
b&ven vannak a neten.

Ne feledd, a latvany a tartalom tdmogatasara szolgal! Vagyis felejtsd el a nagy képeket, barmilyen vonzék is
— ezeket tartogasd a - reméljiik, egyszer sziikségessé valo — marketing anyagba. Ha mindenképp szeretnél
képeket haszndlni, akkor is csak akkor tedd, ha nem netrél leszedett, mosolygd embereket dbrazold stock-
fotérdl van sz, hanem olyasmir6l, ami tényleg segit jobban megismerni, amirél beszélsz. Ha van prototipu-
sod, vagy tudsz késziteni egy latvanytervet az 6tletedhez, az természetesen johet, ahogyan egy kiérlelt és
témor ,lizleti vaszon” (Business Model Canvas) is. Erdemes lehet helyet szoritani kicsiben a sajat képednek
is — ahogy manapsag mdr dnéletrajzot sem nagyon kiildtink kép nélkil. Ha lathato, ki, beszél”, az itt is sokat
segit.

Konnyen elragadja az embert a rengeteg elérhetd, szuperdl kinéz6 grafikai elem is, de térekedj mértékle-
tességre! Ha vannak j6 adataid, ezeket érdemes lehet valahogy vizualizalni, egy dbra mindig vonzza a

De ezt sem kell er6ltetni, és ez esetben is jobb a letisztultabb iranyt vélasztani. Ha az dbra tul bonyo-

lult lenne, inkdbb hagyd. Ha nem gyorsitja, hanem lassitja a megértést, felesleges. A célod az,

hogy az infé minél konnyebben dtmenjen.

A szem, ha kap egy kis segitséget, konnyen megtaldlja a Iényeget egy hosszabb szdvegben is,
nem kell tulgondolni a dolgot. Amit érdemes hasznalni, az révid bekezdések, kiemelt cimek-
kel vagy cimszavakkal. Lehet jatszani szinekkel és betliméretekkel is (ami fontos, mehet

mas, vagy nagyobb betdivel), de itt fontos mértéket tartani. Kett6nél tobb bet(itipus mar
zavaros, és a szinek is inkabb akkor miikddnek, ha a tartalom tagoldsaban segitenek.

Tedd magad elérhetdvé
Mindig, de tényleg mindig legyen része a onepagernek az elérhetGséged!

Ertjiik, hogy az e-mailbél visszakereshetné az, aki olvassa. De nem fogja.
Név, e-mail cim, telefonszam, ha van, weboldal.



Minden legyen rajta az egyetlen oldalon, ami fontos. Az, hogy elérjenek, ha esetleg nyitott filekre talal az &tleted,
a legfontosabbak k&zo6tt van, nemde?

Teszteld, miel6tt elkiildod

Mikor megvan a véglegesnek szant dokumentum (altaldban pdf, azzal nem nagyon lehet mellé nydilni), adj
neki egy beszédes file nevet (pl. a neved és az 6tlet rovid cime) és kiildd el magadnak e-mailben. Nyisd meg
onnan, és gyéz6dj meg réla, hogy nem maradt felesleges plusz oldal, nem csusztak 6ssze a mentésnél a
grafikai elemek, nem sériilt meg és valt megnyithatatlannd a f3jl stb. Barmi megtorténhet, és nem kéne,
hogy ezen muljon a siker.

Még jobb, ha tartalmi tesztet is csinalsz, vagyis miel6tt a ,,capak” elé veted a onepagered, baratsdgosabb
kdrben visszajelzést kérsz. Onérdeked, hogy a ,baratsagos” azért ne a sziik csalddot és legsziikebb bardti
kort jelentse, hanem olyanokat, akik feltehetéen hajlanddk akar épité kritikat is megfogalmazni. Lehet,
hogy elsére faj, de még mindig jobb, ha itt kideriil, hogy amit 6sszehoztal, nem mikédik, nem érthet6.

TARTALMI ELEMEK

Vannak olyan tartalmi elemek, amikre biztosan sziikség lesz, akar a HSUP program kovetkez6 félévét célzod
meg a onepagereddel, akdr egy kockdazatitéke-befektetét. De lehetnek egyedi elemek is, amit az adott prog-
ram elvar. Mindenképp tajékozodj arrél, hogy van-e ilyen kotelezettség!

Az alabbiakban a HSUP programban elvart elemek mentén haladunk végig.

Az alabb felsorolt elemeknek nem kell kiilon blokkban, cimmel elldtva megjelenniiik. A [ényeg, hogy a hozza-
juk tartozo tartalom meglegyen.

1. Egysoros bemutatkozas

Képzeld el, hogy ez lenne az a mondat, ami a majdani weboldalad f& helyére keriil. Nem a szlogen, hanem
ami elmondja, mit is csindlsz.

Vagyis, hogy a terved (terméked vagy szolgaltatasod) kinek, milyen problémajdra, milyen vélaszt kindl.
Ez a mondat a kdvetkezd pontokban 1évé tartalom esszencidja.

Ahhoz, hogy ez elGalljon, tisztaban kell lenned a leend6 startupod értékajanlataval. Aki részt vett mar
a Budapest LAB Uzleti terv egy hét alatt kurzusan, tudja, hogy a révid értékajanlat megalkotasa
kemény és hosszadalmas munka, a legtobb esetben sok csiszolgatas eredményeként all el6.

2. Feltart probléma

Mi az, ami fdj a célpiacodnak, és ami miatt sziikségiik lesz az innovécidra, amit létrehozol?
A probléma lehet hatalmas — mondjuk a globalis felmelegedés - de lehet egészen kicsiké-
nek tlnG is, ha az eléggé fajdalmas az emberek egy mérhet6 nagysagu és fizet6képes
csoportjanak. llyenre épil példaul annak az eszkdznek a kifejlesztése, ami segit

kinyitni egy bef&ttesliveget azoknak, akinek nem elég erés a keze.

Fontos, hogy a probléma akkor tekinthet6 valdsnak, ha adatokkal ala tudod
tamasztani, hogy |étezik, vagyis hogy ténylegesen vannak olyanok a vildgban,
akik szamara ez él6, megoldandé és sulyos hidnyossag.



3. Amegoldasod a problémara

Ha a onepager értékel6i mdr megértették, hogy a probléma, amire megoldast kindlsz, valds (még ha esetleg
eddig 6k nem is szembesiiltek vele), johet a megoldasod bemutatdsa. A Iényeg itt az, hogy érthet&en és
roviden magyardzd el, hogy miképp ad valaszt a terméked vagy szolgdltatasod arra a problémdra, amit
bemutattal. A ketté kozotti egyértelm(i kapcsolat is nagyon fontos, sok 6tlet bemutatasa itt csuszik el.

A megoldds bemutatasandl legyél minél konkrétabb. Ez nem hosszu szoveget kell, hogy jelentsen, sokkal
inkdbb azt, hogy mell6z6d az altalanos mellébeszélést. Mit és miképp fog csindlni a startupod PONTOSAN
annak érdekében, hogy az ligyfelek szdmara valddi és értékes MEGOLDAST legyen képes nydijtani a PROB-
LEMAJUKRA?

4. A piac bemutatasa

Egyszer(inek hangzik, de kordntsem az. Megfelel6en specifikusnak kell lenned ahhoz, hogy kiderljon, tény-
leg tudod, mi lesz a célpiacod. (Ugye azt mar tudod, hogy olyan termék, ami ,mindenkinek” szdl, nem
létezik?) Végig kell gondolnod, hogy milyen kord, nemd, helyzetl embereknek, vagy épp mekkora, milyen
profilt cégeknek tervezel szolgéltatni, hogy szamit-e, hogy 6k hol vannak az orszdgban vagy a vilagban.
Hogy mik azok a specialis tulajdonsdgaik, amik miatt éppen 6k, és nem masok vannak a célkeresztben.

Ha ezt mar tudod, akkor tudsz adatokat gy(ijteni — és a onepagerben bemutatni - arrél, hogy mekkora a
megcélzott piac, és feltehet6leg képes és hajlandd lesz-e megfelel§ mértékben fizetni azért, amit kindlsz.

Ha nem is tudsz még mindent a leend6 piacodrdl, valamilyen adatokra szlikség lesz. Az optimizmus, hogy
»sokan lesznek majd”, nem elegendé.

5. Versenytarsak

Ahhoz, hogy megalapozottabban lehessen megitélni leendé céged életképességének esélyét, ismerned kell
azokat, akikkel versenyezni fogsz.

Nem az a cél, hogy bebizonyitsd, hogy még soha senki nem talalt ki semmi hasonlét. S6t, azt szoktak mon-
dani, hogy ha ugy latod, hogy amit kindlsz, annak nincs versenytdrsa, akkor valdsziniileg az &tlettel van a
baj. Kevés olyan sziiz teriilet van, ahol valéban lehetséges olyan vallalkozast épiteni, ami életképes, és amire
még senki a vildgon nem talalt rd. Ha a te 6tletedet ilyennek Idtod, kutass tovdbb. Ha megalapozott kutatas-
sal sem taldlsz senkit, teszteld az &tletet még egy kicsit. Ha ez is megvan, lehet, hogy tényleg kincset taldl-
tal. De ha vannak versenytdrsak, az egydltaldn nem baj. A feladat, hogy valamiben jobb legyél naluk,
kulonbdzz téluk. A l1étezd versenytdrsaktdl sokat lehet tanulni!

Ha nem is tudsz még mindent a leend6 piacodrdl, valamilyen adatokra sziikség lesz.
Az optimizmus, hogy ,,sokan lesznek majd”, nem elegend@.

A onepagerben ennek a résznek a célja épp annak bemutatdsa, hogy ismered 6ket.
igy van esélyed megtalalni koztiik a redlis helyed a piacon, vagy akér legy6zni 6ket.

6. Vallalati versenyképesség

Vagyis mas néven a Unique Selling Proposition (USP). Vagyis az a termék/szol-
galtatas tulajdonsag, ami megkulonbézteti a startupodat a versenytdrsaktol.

Ez az, ami segit kit{inni a tomegbdl, ami megmutatja, miben vagy jobb,

miben vagy mas.



A hasonlé termékek szamos tulajdonsagukban egészen egyformak, és rengeteg olyasmi van, amit alapve-
téen el is varunk télik. Példaul minden széken lehet Ulni. A kilonb6zd székek kozott mégis rengeteg
kilonbség van azon tul is, hogy mas a szinuk, vagy épp kevesebb, vagy tébb labuk van. Az USP az, amiben
egy adott szék a tobbihez képest kiemelkedét tud nyujtani. Lehet, hogy ez a legergonomikusabb, amit
valaha terveztek, és napokat Ulhetsz rajta hatfajas nélkil. Lehet, hogy annyira konnyd, hogy akar egy
piknikre is magaddal viheted — ez esetben lehet, hogy nem lesz annyira kényelmes, de nem is akar nagyon
hosszu ideig Ulni rajta a fogyaszto.

Fogalmazd meg, mi az, ami a te startupod fé eréssége — amellett, hogy természetesen sok mas kotelezé
elemet is teljesitenie kell ahhoz, hogy megéljen a piacon.

7. Uzleti modell

Ebben a részben kell bemutatnod a startupod miikédési modelljét, elmondanod, hogy miképp lesz fenn-
tarthatd. Vagyis be kell mutatnod,

hogyan (és kit6l) jutsz pénzhez, azaz ki fizet a termékért, milyen médon, milyen ciklusban stb.?
mit adsz érte cserébe? (terméket? szolgdltatast? ezek valamilyen kombinaciojat?)

hogyan juttatod el a vasarlékhoz a terméket/szolgaltatast?

milyen médon taldlnak rd a termékre?

mi az értékesitési stratégia, azaz miképp gy6z6d meg Sket, hogy vasaroljanak?

A bemutatds mdédja lehet a klasszikus, 9 elem(i tizleti modell vészon is, ha ismered ezt a mddszert, és van mar
letisztult és atldthato verzidd az 6tletedrdl, de elegendé a Iényegi elemek révid széveges Gsszefoglaldsa is.

8. A csapat

A HSUP programba késziil6 onepager ebben az egy pontban eltér attdl, amilyeneket mdshova kellene
kiildened. A program jellegzetességébdl adoddan csak az alapité/6tletgazda lehet konkrét személy - hiszen
téged értékelnek majd, és te személyesen juthatsz tovabb a kdvetkez6 félévbe Gtletgazdaként.

Magadrdl viszont érdemes irni par mondatot, kiemelve azt a tuddsodat, tapasztalatodat, képességeidet,
ami segithet, hogy sikeressé tedd a projektet. A startupban, vagy akdr nagy cégnél projektmenedzsment-
ben szerzett tapasztalat éppugy értékes és emlitésre méltd, mint az olyan specidlis készségek, hogy tiz éve
bébiszitterkedsz (ha digitdlis dvodat tervezel), vagy képzett kutyatréner vagy (ha a kutya nyakérveket
akarod forradalmasitani).

A HSUP onepager esetében magadon kiviil a csapatot csak abban az értelemben kell bemutat-
nod, hogy régzited a fontosabb szerepkoroket, amivel tervezel. Sziikséged lesz-e példaul pénz-
ugyi szakemberre, vagy megvan ehhez a tudasod? Kell dizéjner? IT fejleszt6? Vagy épp, a fenti
példanal maradva, egy szakképzett 6vodapedagdgus lesz az egyik kulcsfigura a fejlesztésben?
Aztisittird le, ha vezet6t keresel a csapatba (mert példaul te nem tartod magad erre alkalmas-
nak), esetleg egy elemz6 vénaju térs hianyzik.
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A BONUSZ ELEMEK

Ezek az elemek a HSUP esetében bonuszt jelentenek, de érdemes gondolkodni rajtuk.

+1. Mérfoldkovek

A mérfoldkovek meghatarozasa barmilyen cég épitésében nagyon hasznos. Itt ismét nem a tavlati tervekre
érdemes koncentralni, hanem a belathaté idészakra. Példaul a kulcsfontossagu csapattagok megtalalasara,
a prototipus elkészitésére, vagy az elsé, a tizedik, a szazadik vevé megszerzésére. Ha rogzited, hogy ez mikor
redlis, azzal nem csak a potencialis befektetdt segited, de a magad szamara is pontosabb célokat t(izol ki.

+2. Marketing stratégia

A marketing stratégia hangsulyozottan stratégiai szinten kezelendé. Vagyis nem azt kell bemutatnod, hogy
milyen kreativokkal futtatndd a Facebook kampanyt, hanem hogy mi lenne ennek az alapja. Milyen f6
Uzenetre épitenél, milyen f6 csatorndkat hasznalnal (orszagos tévéreklam, vagy mikroinfluencerek?)

+3. Finanszirozas

A finanszirozas részben - tekintve, hogy azt, hogy miképp finanszirozzék a bevételek a jovébeni miikodése-

det, az mar az uzleti modellbdl ki kell, hogy deriljon — startupként azt mutathatod be, hogy mennyi és
milyen tipusu befektetést vagy hitelt szeretnél.



